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PUNTO DE SUSCRIPCION:
En Céceres, en la Administracion (Avenida Hernan Cortés, 2 - Bajo).
No se admiten documentos que no vengan firmados por el Excmo. Sr.

Gobernador Civil de fa provincia.

ElRealDecretode 4de Enero de 1883y laReal Orden de 6de Agostode 1891,
disponen que no se otorguen por las Corporaciones Provinciales ni Municipales

ningdn decumento ni escritura sin que los rematantes presenten los recibos de .

habersatisfecho [os derechos de insercidn delos anuncios de subastaenal Boletin
Oficial del Estado y Boletin Oficial de la Provincia.

PRECIO DE SUSCRIPCION:

Suscripcion por un afio:10.000 pesetas. Suscripcién por un semestre:5.000 pesetas.
Suscripcién por untrimestre:2.500 pesetas. Ejemplar corriente:50 pesetas. Atrasados
hasta dos afios: 250 pesetas. Atrasados hasta de mas de dos afos:500 pesetas. (IVA
incluido en los precios de suscripcién).

ANUNCIOS POR LINEAS:

Ayuntamientos y Juzgados: 150 pesetas. Entidades y particulares: 450 pesetas.
Anuncios urgentes (en 72 horas): Su importe serd el doble de inserciones normales.
En el importe total de cada anuncio se incrementar4 un 16 % en concepto de VA,

ADVERTENCIA.- No se insertara ningln anuncio que no tenga carécter
gratuito sin que previamente seabonen los derechos de insergién correspondien-
te o haya alguna persona que responda al pago de los mismos.

TRIBUNAL SUPERIOR DE JUSTICIA
DE EXTREMADURA

SALA DE LO CONTENCIOSO-ADMINISTRATIVO

Ante esta Sala y por el Procurador sefior Gutiérrez Lozano, en
representacion de Camara de Comercio e Industria de Céceres, se
ha presentado escrito interponiendo recurso contencioso - adminis-
frativo contra la Administracion General del Estado, recurso que
versa sobre resolucion del T.E.A.R. de Extremadura de 27-2-95, en
expediente 10/755/94, estima reclamacion interpuesta por la empre-
sa Construcciones CAE, S.A., contra liquidacion referente a la
gxaccién parafiscal del recurso cameral del afo 1994, girada por
iImporte de 99.351 pesetas,

r habiendo sido tenido por interpuesto con el ndmero 1-304 de
1_99::' en resolucion de este dia se acordd por la Sala, conforme
dlqune el articulo 60 de la Ley de la Jurisdiccién Contencioso-
Adrrymistrat'rva, la publicacion del presente anuncio en el Boletin
Oﬁcngi de la Provincia, para conocimiento general de la existencia
d!a! MISmo y para notificacién y emplazamiento en plazo de nueve
d_:;s de todas las personas interesadas en el recurso cuyo domi-
cilio se desconoce, quienes podran comparecer ante este Tribu-
nal, sito en Pal’aqi‘o de Justicia de Céaceres, con Abogado y
Eé:;uc;ga:?wrr;ﬁ:g:rtﬁr;?ohis_ qlu_e‘caso de no hacerlo no se les

aa not Nt siquiera en estrados, ninguna resolucion méas
que se dicte en el pracedimiento, sin perjuicio de que puedan
Persongrse en cualquier momento procesal del misme, sin que se
retrotraigan las actuaciones al momen icha -jfe-] aciér

Caceres a 25 de Julio de 1995 - £ 5 d.'-"‘!‘_.'.}{'if: 'fji-_—'.gii;.!,-:_'-

(2.784 ptas )

ALCALDIAS

CACERES
Edicto

BANCO BILBAO VIZCAYA, actuando en nombre
propio, ha solicitado licencia de apertura de Oficina
Bancaria con instalacién de aparato de aire acondicio-
nado en calle Atahualpa, s/n.

En cumplimiento del arifculo 30, n.2 2, apartado a)
del Reglamento de Actividades Molestas, Insalubres,
Nocivas y Peligrosas de 30 de Noviembre de 1961 , S€
abre informacién piblica por término de diez dfas
habiles, para que quienes se consideren afectados de
algln modo por la actividad que se pretende estable-
cer, puedan hacer las observaciones pertinentes.

El expediente se halla de manifiesto y puede con-
sultarse duranie la jornada laboral 2n la Secretaria de
este Ayuntamiento.

| Cacerss, 5 de Agosto de 1995.- Ei Secretario, (ilegible).

| {1.740 ptas.) 17538
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CACERES

Anuncio

El pleno del Excmo. Ayuntamiento, en sesién celebrada
el dia 25 de Julio de 1995, aprob¢ definitivamente las
ORDENANZAS REGULADORAS DE LA PUBLICIDAD EX-
TERIOR DE LA CIUDAD DE CACERES.

El texto integro de las Ordenanzas aprobadas definitiva-
mente, es el siguiente:

INDICE DE LAS ORDENANZAS
REGULADORAS DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR

TITULO PRELIMINAR
NORMAS DE CARACTER GENERAL

ARTICULO 1.- OBJETO.

ARTICULO 2.- PUBLICIDAD Y DEMANIO.

ARTICULO 3.- MEDIOS PUBLICITARIOS.

ARTICULO 4.- SOPORTES PUBLICITARIOS.
ARTICULO 5.- SITUACIONES PUBLICITARIAS.
ARTICULO 6.- LIMITACIONES DE ORDEN GENERAL.
ARTICULO 7.- OTRAS LIMITACIONES

ARTICULO 8.- OTRAS FACULTADES DE LA ALCALDIA.

TITULO PRIMERO
REQUISITOS Y LIMITACIONES PARTICULARES
APLICADAS A LOS DIFERENTES SOPORTES
Y SITUACIONES DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA.
CAPITULO |
PUBLICIDAD MEDIANTE CARTELERAS
ARTICULO 9.- CARTELERA O VALLA PUBLICITARIA.
ARTICULO 10.- REGIMEN GENERAL.
ARTICULO 11.- EN PAREDES MEDIANERAS NO CONSOLI-
DADAS DE EDIFICIOS.
ARTICULO 12.- EN VALLAS DE SOLARES.
ARTICULO 13.- EN VALLAS DE PROTECCION DE OBRAS.
ARTICULO 14.- EN ELEMENTOS DE MOBILIARIO URBANO.
CAPITULO i
PUBLICIDAD MEDIANTE CARTELES Y ADHESIVOS

ARTICULO 15.- DEFINICION.
ARTICULO 16.- REGIMEN GENERAL.

CAPITULO Il
PUBIICIDAD MEDIANTE ROTULOS
ARTICULO 17.- DEFINICION.

ARTICULO 18.- ROTULOS EN FACHADAS DE EDIFICIOS:
SIN SALIENTE SOBRE LA VIA PUBLICA.

ARTICULO 19.- ROTULOS EN FACHADAS DE EDIFICIOS:
CON SALIENTE SOBRE LA VIA PUBLICA.

ARTICULO 20.- ROTULOS EN LAS PAREDES MEDIANERAS
DE LOS EDIFICIOS.

ARTICULO 21.- ROTULOS EN EL INTER:OR DE SOLARES.

ARTICULO 22.- ROTULOS EN VALLAS CEFINITIVAS.

ARTICULO 23.-ROTULOS EN VALLAS PROVISIONALES DE
SOLARES.

ARTICULO 24.- ROTULOS EN VALLAS DE PROTECCION
DE OBRAS.

ARTICULO 25.- ROTULOS EN LAS VIAS O ESPACIOS
PUBLICOS.

ARTICULO 26.- ROTULOS ENELEMENTOS DE MOBILIARIO
URBANO.

CAPITULO IV
PUBLICIDAD MEDIANTE ELEMENTOS DECORATIVOS

ARTICULO 27.- ELEMENTOS ARQUITECTONICOS.
ARTICULO 28.- REGLAS GENERALES.

CAPITULO V
PUBLICIDAD MEDIANTE PLACAS O ESCUDQS

ARTICULO 29.- DEFINICION.
ARTICULO 30.- REQUISITCS.

CAPITULO VI
PUBLICIDAD MEDIANTE OBJETOS

ARTICULO 31.- OBJETOS Y FIGURAS.

ARTICULO 32.- REGIMEN GENERAL.

ARTICULO 33.- INCOMPATIBILIDAD.

ARTICULO 34.- EN PAREDES MED!ANERAS DE EDIFICIOS.
ARTICULO 35.- EN EL INTERIOR DE LOS SOLARES.
ARTICULO 36.- EN VALLAS DE SOLARES.

ARTICULQ 37.- EN VALLAS DE PROTECCION DE OBRAS.
ARTICULO 38.- EN LA VIA PUBLICA. '
ARTICULO 39.- SOBRE CARTELERAS.

CAPITULO VI

PUBLICIDAD MEDIANTE BANDERAS, BANDEROLAS,
PANCARTAS Y LONAS.

ARTICULD 40.- BANDERAS, BANDEROLAS Y PANCARTAS.

ARTICULG 41.- LONAS EN VALLAS DE PROTECCION DE
OBRAS.

ARTICULQ 42.- EMPLAZAMIENTO EN LA VIA PUBLICA.

CAPITULO Vil

PUBLICIDAD MEDIANTE
GRANDES ROTULOS LUMINOSOS

ARTICULO 43.- GRANDES ROTULOS ILUMINOSOS.
ARTICULD 44.- REGIMEN GENERAL.

ARTICULO 45.- EN LAS FACHADAS DE LOS EDIFICIOS.
ARTICULO 46.- EN PAREDES MEDIANERAS DE EDIFICIOS.
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CAPITULO IX

PUBLICIDAD MEDIANTE VEHICULOS EN LA VIA PUBLICA

ARTICULO 47.- REGIMEN GENERAL.

CAPITULO X
PUBLICIDAD MEDIANTE PROYECCIONES FIJAS O ANIMADAS

ARTICULO 48.- PROYECCIONES FIJAS O ANIMADAS.
ARTICULO 48.- REGIMEN GENERAL.

CAPITULO XI

REPARTO INDIVIDUALIZADO DE PROPAGANDA
ESCRITA Y DE MUESTRAS Y OBJETOS.

ARTICULO 50.- REPARTO, INDIVIDUALIZADO DE PROPA-
GANDA O DE MUESTRAS Y OBJETOS.
ARTICULO 51.- REQUISITOS.

CAPITULO XII
PUBLICIDAD SONORA

ARTICULO 52.- PUBLICIDAD SONORA.
ARTICULO 53.- REGIMEN GENERAL.

CAPITULO X!
PUBLICIDAD AEREA

ARTICULO 54.- GLOBOS ESTATICOS Y DIRIGIBLES.
AERONAVES.
ARTICULO 55.- REQUISITOS.

OTRAS DISPOSICIONES

ARTICULO 56.- PUBLICIDAD EN PERIODO ELECTORAL.
ARTICULO 57 .- PUBLICIDAD EN FIESTAS POPULARES.

TITULO SEGUNDO
DE LAS LICENCIAS Y LAS CONCESIONES.

ARTICULO 58.- NECESIDAD DE LICENCIA.

ARTICULO 59.- REQUISITOS PARA LA PETICION, TRAMI-
TACION Y CONCESION DE LICENCIAS PARA LAS INSTALA-
CIONES Y ACTIVIDADES PUBLICITARIAS.
ARTICULO 60.- SEGUROS Y FIANZAS.
ARTICULO 61.- PUBLICIDAD EN SUELO, EDIFICIOS E INS-
TALACIONES DE DOMINIO MUNIGIPAL.
ARTICULO 62.- CONSERVACION DE INSTALACIONES PU-
BLICITARIAS,
ARTICULO 63.- RETIRADA DE ANUNCIOS SIN LICENGIA.
ARTICULO 64.- REGIMEN SANCIONADOR,
ARTICULO 85~
INFRACCIONES DE ESTA ORDENANZA.
s ARTICULO 66.- PLAZO PARA LA RETIRADA Y ACTUA-
ION SUBSIDIARIA.
C]TJRE;I;LCULO 67.- ACTIVIDADES E INSTALACIONES PUBLI-
CIPAL o ,§IE,N§__LJEL03 O BIENES DEDOMINIO PUBLICO MUNI-
7ALSIN LICENCIA 0 CONCESION.

PISPOSICIONES TRANSITORIAS.
9 e USICIONES ADIGIONALES.
DISPOSICIONES FiNALES.

ISP UBICION DEROGATORIA,

B.O. DE CACERES

RESPONSABILIDAD DERIVADA DE LAS |

TITULO PRELIMINAR
NORMAS DE CARACTER GENERAL
ARTICULO 1.- OBJETO.

1. La presente Ordenanza tiene por objeto regular las condicio-
nes a las que se tendran que someter las instalaciones y activida-
des publicitarias emplazadas o efectuadas en el dominio ptblico
municipal o bien perceptibles desde este dominio.

2. A efectos de esta Ordenanza, se entiende por publicidad
todaaccion encaminada a difundir entre el publico cualquier tipo de
informacion y el conocimiento de la existencia de cualquier activi-
dad productos o servicios que se ofrezcan al consumo.

3. A efectos tributarios, la publicidad regulada en esta norma-
tiva se ajustara a lo dispuesto en las Ordenanzas Fiscales corres-
pondientes.

4. En el &mbito del Plan Especial de Proteccion y Revitalizacién
del Patrimonio Arquitectonico de la Ciudad de Caceres, las presen-
tes Ordenanzas regiran en tanto no se opongan a lo dispuesto en
las Ordenanzas Reguladoras del precitado Plan.

ARTICULO 2.- PUBLICIDAD Y DEMANIO.

La publicidad en la via piiblica se considerara, segiin los casos,
uso comun especial o uso privativo, segin lo que se determine en

-la Ordenanza sobre utilizacién de los bienes de uso plblico

municipal, o en defecto de esta en el Capitulo [V (Disfrute y
Aprovechamiento de los Bienes) articulos 74 y ss. del Reglamento
de Bienes de las Corporaciones Locales, aprobado por R.D. 1372/
1.986 de 13 de junio.

ARTICULO 3.- MEDIOS PUBLICITARIOS.

La actividad publicitaria, cuando sea permitida y ajustada a las
condiciones que se establecen en esta Ordenanza, se podré realizar
exclusivamente a través de algunos de los siguientes medios:

1.- Publicidad estética.

2.- Vehiculos portadores de anuncios.

3.- Proyecciones fijas o animadas, visibles desde la via publi-
ca, e iluminaciones publicitarias.

4.- Reparto personal e individualizado de propaganda.

5.- Publicidad sonora o aclstica.

6.- Publicidad aérea.

ARTICULO 4.- SOPORTES PUBLICITARIOS.

1. Los medios autorizados en el articulo anterior, con las
limitaciones que se establezcan, podran desarrollarse mediante
los soportes publicitarios siguientes:

Medio 1. Publicidad estatica:

|. Carteleras.

Il.  Carteles y adhesivos.

1. Roétulos.

V. Elementos arquitecténicos.

V. Placas o escudos.

V. Gbjetos o banderolas.

Vi Banderas handernlas v nanecartas
Vitl. Grandes rétulos luminosos.
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Medio 2. Vehiculos portadores de anuncios:

IX. Sobre vehiculos.

Medio 3. Proyecciones fijas o animadas:

X. Proyecciones.

Medio 4. Reparto personal o individual de propaganda:

XI. Reparto individualizado de propaganda escrita, muestras
o objetos.

Medio 5. Publicidad sonora o actstica:

Xll. Publicidad -sonora o acdstica,

Medio 6. Publicidad aérea:

XIll. Globos estaticos, globos dirigibles y aviones.
ARTICULO 5.- SITUACIONES PUBLICITARIAS.

1. La actividad publicitaria realizada por alguno de los medios
escritos y materializada en los soportes sefalados podra ser
autorizados en alguna de las situaciones siguientes:

A.- En las fachadas de los edificios: sin voladizo sobre la via
publica.

B.- En las fachadas de los edificios: con voladizo sobre la via
publica.

C.- En las medianeras de los edificios.

D.- En el interior de los solares.

E.- En las vallas definitivas de los solares.

F.- En las vallas provisionales de los solares.

G.- En las vallas de proteccion de obras.

H.- En la via publica.

l.- En elementos de mobiliario urbano.

J.- En el espacio aéreo.

2. A efectos de esta Ordenanza, los significados de las diferen-
tes condiciones son los siguientes:

A. Enlas fachadas de edificios sin voladizo sobre la via publica.

Esta situacion corresponde a las actividades publicitarias que
se desarrollen en o desde las fachadas de los edificios, desde la
planta baja hasta la cubierta e incluso dentro de un plano virtual por
encimadeella, de manera que los elementos fisicos de sustentacién
que contienen el mensaje publicitario no sobresalgan apreciable-
mente del plano vertical trazado por la alineacién del vial o espacio
publico. Dentro de esta situacién se incluyen también las activida-
des publicitarias cuyo soporte fisico se sitie en paramentos
colindantes al de la fachada, como son los montantes y dinteles de
los huecos, las parades laterales del vestibulo abierto en la planta
baja y, en general, cualquier paramento interior o exterior del
adificio que sea perceptible o visible desde la via plblica; quedan
inciuidas, por lo tanto, las fachadas al patio interior de manzanas
y las fachadas laterales de los edificios sobre predios propios o
ajencs, cuando sean perceptibles desde algdn espacio pubiico.

—

B. En las fachadas de edificios con voladizo sobre la via
publica.

Esta situacion corresponde a las actividades publicitarias que
se desarrollen o realicen en las fachadas de los edificios de forma
analoga a la descrita anteriormente, pero sobresaliendo del plano
de alineacioén de vial o espacio piiblico.

C. En las medianeras de los edificios

Esta situacion corresponde a las actividades publicitarias que
se desarrollan en los muros o paramentos de las edificaciones que
tengan este caracter de acuerdo con la definicién que se establez-
ca en el vigente Plan General de Ordenacion Urbana de Caceres,

De la interpretacion de este articulo, asi como del de las
Ordenanzas Reguladoras de la Edificacién, se entenderan por
medianeras consolidadas como fachada exterior las que, en su
totalidad o en parte, se encuentren en las siguientes situaciones:

1. Las situadas por encima de la altura reguladora maxima
permitida para la finca colindante.

2. Las situadas sobre una finca respecto de Ia cual exista una
servidumbre de «altius non tolendi», vistas o similar, mientras
dicha servidumbre no se redima.

3. Las colindantes con un edificio o jardin incluido en el
Catalogo del Patrimonio Arquitecténico-Histérico-Artistico.

4. Las situadas sobre la via pdblica como consecuencia de que
la finca o las fincas colindantes estén construidas de acuerdo con
una alineacién retrasada respecto a la antigua.

D. En el interior de solares

En estas situaciones se incluyen todas las actividades publici-
tarias que se desarrollen en o desde el interior de solares de
titularidad privada, cualquiera que sea su destino urbanistico en el
planeamiento aprobado, excepto en el &mbito del Plan Especial de
Proteccion y Revitalizacion del Patrimonio Arquitecténico de la
Ciudad de Caceres.

E. En las vallas definitivas de solares o fincas

Esta situacién incluye las actividades publicitarias desarrolla-
das desde o en vallas o muros de la finca levantados en los lindes
de la parcela y que dan a la via o espacio publicos.

La publicidad sobre este tipo de cercas en el resto de los lindes
se entenderd incluida en la situacién descrita como «en el interior
de solarés».

F. En las vallas provisionales de solares

Esta situacién incluye las actividades publicitarias realizadas
desde o sobre las vallas de cercado provisional de solares yenel
frente de estos solares que den a viales o espacios publicos. El
resto de vallas en otras lindes se conceptuaran en la situacién
descrita como «en el interior de solares».

G. En las vallas de proteccion de obras

Esta situacion incluye las actividades publicitarias o informati-
| vas realizadas desde o sobre las vallas, andamios v eiemenics
| similares de precaucién de obras.
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H. En la via pdblica

Esta situacion comprende toda actividad publicitaria realizada
directamente desde o sobre la via plblica y en sus espacios
anexos y complementarios: aceras, calzada, islas de peaft'nnes‘
parterres y espacios similares. Se incluyen en esta situacion las
actividades publicitarias o informativas en terrenos de propiedad
plblica, sea o fuere su destino en el planeamiento; parques,
jardines, equipamientos, etc.

I. En los elementos del mobiliario urbano

_ Esta situacion incluye las actividades publicitarias realizadas
desde o sobre los elementos de mobiliario urbano, ya sea median-
te elementos especialmente disenados a este efecto, como las
columnas anunciadoras, o bien en otros de diferente uso adapta-
dos a este fin, como son las marquesinas de proteccion de las
paradas de los transportes pablicos, bancos, farolas, rétulos
indicadores, de calles o servicios pdblicos, quioscos de todas
clases; taquillas para la venta de localidades; aparatos de informa-
cion ciudadana tales como los relojes, termdmetros y aparatos
electrénicos de informaci6n y otros analogos.

-J: En el espacio aéreo

Esta situacion incluye las actividades publicitarias desarrolla-

das en o desde el espacio libre situado por encima del sueloy |

edificaciones del término municipal, a la altura que establecen las
disposiciones oficiales vigentes al respecto (Decreto 15-8-84 so-
bre Propaganda, normas para la comercial aérea, BOE de 7 de
octubre 1984) y sin perjuicio de esta reglamentacién, nunca a
menos de 100 m. por encima del suelo, de los edificios y construc-
ciones o de los elementos que de ellos sobresalgan.

ARTICULO 6.- LIMITACIONES DE ORDEN GENERAL.

1. No se autorizaran las actividades publicitarias que, por su
objetivo, forma o contenido, sean contrarias a las leyes.

ARTICULO 7.- OTRAS LIMITACIONES.

Tampoco se autorizara:

a) La colocacién o instalacién de cualquier soporte publicitario
que por su forma, color, disefio o inscripciones pueda ser confun-
dido con las sefales reglamentarias de trafico, impida la visibilidad
0 produzea deslumbramiento a los conductores de vehiculos ya
195 peatones, o en los lugares donde pueda perjudicar u obstacu-
lizar el trafico rodado o la seguridad del peatén.

b) En las zonas de servidumbre y afectacién de carreteras se
estara a lo dispuesto en la legislacion vigente sobre carreteras.

_©) Todo tipo de pintadas o pictogramas en la via publica, tanto
si se_reahzan sobre sus elementos estructurales (calzada, aceras,
bordillos),-como sobre su equipamiento (en arboles o cualquier
otro elemento vegetal, farolas, pilares, mobiliario urbano).

d) _Las elementos e instalaciones publicitarias constituidas por
materiales combustibles, a menos de 30 m. de zonas forestales o
de abundante vegetacion.

© Sobre o desde los edificios cualificados como Monumento
Histérico-Artistico, en aquellos que pertenezcan a conjuntos o
:nmggbles catalogados en los cuales la colocacion de elementos
Pupilcstarios estara sometida a la aprobacién de un proyecto global
de instalaciones publicitarias para todo el edificio, que tendra que
eStgr informada perceptivamente por los érganos municipales y/o
las instituciones competentes.

<
f) Sobre o desde los templos, cementerios, estatuas, monu-
mentos, fuentes, donaciones o servicios publicos, excepto los que,
con cardcter restringido, se autoricen con los mismos criterios del

| apartado anterior.

g) En las areas incluidas en el Plan Especial de Proteccién y
Revitalizacion del Patrimonio Arquitectdnico de la Ciudad de
Caceres o en otros Planes Especiales, con los requisitos que en los
citados planes se establezcan, o a falta de estas determinaciones,
con las limitaciones contenidas en esta Ordenanza.

h) En aquellos emplazamientos que puedan impedir o dificultar
la contemplacién, desde espacios publicos, de los edificios citados
enlos apartados a), b) y c) de este nimero, de las fincas ajardinadas,
de perspectivas urbanas o paisajisticas de caracter monumental,
artistico o tradicional.

i) En las zonas calificadas por el Planeamiento vigente como
Parques Forestales y en las fincas que, sin tener la calificacion,
contengan masas de arboles, se prohiben todas las actividades
publicitarias.

j) Suspendidas sobre la calzada de las vias publicas, ni siquiera
parcialmente, o en cualquier emplazamiento con elementos apo-
yados en faroles o sostenidos por otras instalaciones de servicio
publico.

k) En los lugares que limiten directamente la luz o las vistas de
los ocupantes de algln inmueble.

I) Las que impidan o dificulten la accesibilidad al interior de los

| edificios.

m) En aquellas zonas o espacios en los cuales las disposicio-
nes especiales vigentes de cualquier clase, en el momento de la
aplicacion concreta, lo prohiban expresamente.

ARTICULO 8.- OTRAS FACULTADES DE ALCALDIA.

La Alcaldia, previo dictamen de la Comisién Informativa de
Urbanismo y Medio Ambiente podra:

1. Fijar, con caracter general, zonas o lugares determinados de
la ciudad a los cuales se limite total o parcialmente el ejercicio de
actividades publicitarias, aunque sean de las autorizadas por la
presente Ordenanza. .

2. Autorizar transitoriamente la instalacion o el desarrollo de
cualquier tipo de actividad publicitaria en zonas o lugares determi-
nados de la ciudad en casos de acontecimientos especiales,
siniestros y circunstancias similares, aunque no sean tratadas o
expresamente autorizadas por esta Ordenanza.

3. Suscribir convenios con gremios 0 empresas del sector con
el objeto de llevar a cabo campafias o desarrollar determinadas
actividades publicitarias encaminadas a posibilitar soluciones de
conjuntos para determinadas situaciones urbanisticas concretas.

TITULO PRIMERO

REQUISITOS Y LIMITACIONES PARTICULARES APLICADAS
A LOS DIFERENTES SOPORTES Y SITUACIONES
DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA.

lLas actividades publicitarias autorizables se acomodaran en
cada caso y situacion a las normas especificas que se establecen
en los siguientes arliculos:
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CAPITULO |
PUBLICIDAD MEDIANTE CARTELERAS
ARTICULO 9.- CARTELERA O VALLA PUBLICITARIA.

E! elemento fisico construido con materiales consistentes y
duradero de figura regular, dotado de marco y destinado a la
sucesiva colocacion de carteles o adhesivos, normalmente de
contenido variado en el tiempo.

Se podran instalar carteleras en las situaciones que se enume-
ran en este capitulo y con las limitaciones generales y particulares
que a continuacion se sefalan. .

ARTICULO 10.- REGIMEN GENERAL.

Las carteleras deberan tener un disefio y una calidad suficien-
tes para no desmerecer de la finca donde estén instaladas o de su
entorfno.

1. Limitaciones zonales

Con caracter general no podran desarrollarse actividades
publicitarias mediante cartelera o valla publicitaria en las siguien-
tes zonas:

- En el ambito del PEPRPACC.

- En el viario afecto a la red arterial del PGOU vigente.
- Avda. de Hernan Cortes.

- Avda. Virgen de Guadalupe.

- Avda. General Primo de Rivera.

- Avda. Ruta de la Plata.

- Viario Principal de los nuevos poligonos.

- Avda. de Badajoz.

- Avda. de Alemania.

- Avda. de la Hispanidad.

- Avda. Isabel de Moctezuma.

- Avda. de Antonio Hurtado y Avda. de Cervantes.
- Ronda de San Francisco.

- Ronda del Carmen.

- Avda. Virgen de la Montana.

- Ronda de Puente Vadillo.

- Avda. de los Quijotes.

- Avda. de las Delicias.

- Avda. Héroes de Baler.

2. Limitacion posicional.

En ningn caso se permitira la instalacion de carteleras en las
fachadas de los edificios, en las medianeras consolidadas como
fachadas de edificio, ni en los coronamientos de edificios.

3. Limitacion dimensional.

Las limitaciones a causa de la dimension de las carteleras se
establecen de la manera siguiente:

3.1.- Quedan prohibidas las grandes vallas publicitarias en las
4reas comprendidas en el ambito del Plan Especial de Proteccion
y Revitalizacién del Patrimonio Arquitecténico de la Ciudad de
(‘aceres y aqupllas que estén incluidas en el apartado de limitacio-
nes zonales, asf como en aquellas oiras zonas de prohibicion que
se establezcan y sean sancionadas por la Comision Informativa de
Urbanismo y Medio Ambiente e
piano de ciudad.

incluidas en el correspondiente |

3.2.- Excepcionalmente podran concederse instalaciones de
grandes vallas publicitarias (6 x4 m.), previo informe (no vinculante)
de la Comision Informativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

4. Limitacién visual

No se autorizaran carteleras en ninguna de las situaciones
tratadas en este capitulo, cuando perjudiquen la vision, ilumina-
¢i6n o ventilacién de los huecos de las viviendas o locales proximos
allugar donde se instalen, y en este sentido no seran permitidas las
que se emplacen dentro de un sector esférico de 120 de abertura
con centro en el hueco, y un radio de 3 m; su eje tendra que ser
perpendicular al plano de la fachada que contenga el hueco
considerado.

5. Mantenimiento

El propietario de la instalacién publicitaria tendra que mante-
nerla en perfecto estado de segurldad y conservacion durante todo
el tiempo en que aquélla esté colocada. B

6. Limitacién temporal

Las licencias para la instalacion de las carteleras tendran una
duracién de cuatro anos.

ARTICULO 11.-EN PAREDES MEDIANERAS NO CONSOLI-
DADAS DE EDIFICIOS.

No se autorizara este tipo de instalacion.
ARTICULO 12.- EN VALLAS DE SOLARES.

La disposicién de estas instalaciones debera respetar en
cualquier caso las siguientes reglas y condiciones:
'

a) Las carteleras se instalaran solamente con las limitaciones
articulo 10 apartado 3.1. o

b) En el solar no se podran desarrollar actividades de ningun
tipo, ni siquiera publicitarias, ni existir construcciones o edificacio-
nes, incluso cuando estén declaradas legalmente ruinosas.

¢) El solar tendra que estar limpio y a la vez dotado de vallas en
sus limites con las vias o espacios publicos. Las vallas tienen que ser
opacas, de materiales consistentes; tienen que presentar un aspecto
uniforme en conjunto, asi como un acabado decoroso. La altura
maxima sera de 1,50 m, y la longitud méxima no superara los 2,5 m.

d) Las carteleras se colocaran sobre la valla, sin que sobresal-
gan de su plano y mantendran en cualquier caso la superficie de
exposicion paralela a la alineacion de la valla,

En ninguno de estos supuestos la cartelera tendra un saliente
superior a 10 cms. del paramento exterior.

e) Solamente se permitira una linea o bateria de carteleras.

f) Excepcionalmente y con carécter restrictivo podran autori-
zarse, previo informe de la Comision Informativa de Urbanismo y
Medioc Ambiente, torres de publicidad, las cuales en ningin caso
contendran mayor nimero de carteleras que las que se pudiesen
instalar sobre la valla del mismo lugar.

g) Se prohibe su iluminacion.

h) Entre carteleras tendra que haber una separac ién de 50 cms.

) Los elementos de apoyo y estructurales de las carteleras vy
éstas mismas se dispendran de tal manera cue ofrezcan la
resistancla v seqguridad necesaria para evitar sl vuelco 0 ca ida de
sus elementos sobre la via plblica.
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ARTICULO 13.- EN VALLAS DE PROTECCION DE OBRAS?

1.- La publicidad mediante carteleras se aceptara en las vallas
de proteccion o precaucion de obras de nueva planta, de reforma
o rehabilitacién de los edificios, asi como de derribo, que cuenten
con la preceptiva licencia municipal tanto para obras como para
ocupacion del espacio piblico.

+2.- en cualquier caso, estas instalaciones se ajustaran a las
siguientes reglas particulares: -

a) Las carteleras se situaran sobre la valla reglamentaria, pero
sin sobresalir de su plano. ) .

'b) Las vallas tendran que ser homogéneas y resueltas de forma
que no permitan la colocacién de adhesivos.

¢) Cuando las obras de reforma o rehabilitacién se refieran a
una parte del edificio, cubierta, fachada, etc., o alguno de los
locales o dependencias, estando el edificio ocupado total o parcial-
mente, No se autorizara publicidad en esas instalaciones.

d) Se prohibe su iluminacién.

e) Por lo que se refiere a la seguridad y solidez, se seguira lo
establecido de manera analoga en el articulo 12.i.

f) Las carteleras y los elementos de sustentacién deberan ser
retirados al mismo tiempo que Ia valla de precaucion. Silas obras,
por cualquier motivo, quedasen paralizadas por un tiempo superior
a seis meses, las instalaciones tendran que ser desmontadas una
vez cumplido este plazo y se considerara automéaticamente cadu-
cada la licencia, sin necesidad de declaracién en este sentido.

h) Tal publicidad debera ser instalada de tal forma que no

estorbe ni impida la adecuada visién de los necesarios anuncios a_

colocar por los promotores de obras con informacién sobre las
mismas.

ARTICULO 14.- EN ELEMENTOS DE MOBILIARIO UR-
BANO.

La publicidad mediante carteleras situadas sobre mobiliario
urbano, en espacios y elementos disefados por los servicios
técnicos competentes, solamente se autorizara si cumple lo que
dispone el articulo 61 de esta Ordenanza y las disposiciones
relativas a esta materia de la Ordenanza de Limpieza o disposicio-
nes que estén vigentes en el momento de su concreta aplicacion.,

CAPITULO Il
PUBLICIDAD MEDIANTE CARTELES Y ADHESIVOS
ARTICULO 15.- DEFINICION.

1.- CARTEL.- Soporte publicitario en el que el mensaje se
Materializa mediante cualquier sistema de produccion grafica
Sobre papel, cartulina, cartén u otras materias de escasa consis-
tencia y de corta duracién y que requiere un elemento fisico de
apoyo para su exposicion.

2.- ADHESIVO.- Cartel autoadhesivo de dimensiones reducidas.
ARTICULO 16.- REGIMEN GENERAL

En aplicacion del articulo 4.2 del Decreto 971/67 de 20 de Abril,
No se admitira publicidad mediante carteles o adhesivos pegados
directamente sobe edificios, muros y vallas, ni en sus elementos
estructurales ni en el espacio pablico nien equipamientos, excepto
Cuando se trate de los espacios reservados a esta finalidad sobre
el mobiliario urbano, especialmente disefado a estos efectos.

CAPITULO 1NN
PUBLICIDAD MEDIANTE ROTULOS
ARTICULO 17.- DEFINICION.

ROTULO: Soporte en el cual el mensaje publicitario, indepen-
dientemente de la forma de expresién grafica -- letras o signos -,
se garantiza mediante materiales duraderos dotados de corporei-
dad que producen o pueden producir efectos de relieve.

Cuando estos soportes dispongan de luz propia o estén ilumi-
nados, el efecto luminoso no producira intermitencias o destellos:

Su contenido corresponder4 a la denominacién de un estable-
cimiento, razén social del titular, actividad comercial, profesional o
de cualquier otro tipo que en el se relacione directa o indirectamen-
te y tendran que ser mantenidos en buen estado de apariencia y
conservacion. '

Este tipo de soporte incluye los rétulos de tipo institucional
destinados a anunciar actividades promovigas por organismos
publicos.

Se podran instalar rétulos en las situaciones que se enumeran,
en este capitulo y con las limitaciones que a continuacién se
sefnalan:

ARTICULO 18.-ROTULOS EN FACHADAS DE EDIFICIOS:
SIN SALIENTE SOBRE LA VIA PUBLICA.

Dentro de esta situacién se distinguiran las siguientes
posiciones: . .

1.- En Planta baja:

Se entendera por planta baja de una fachada su parte de
superficie correspondiente a la planta que tenga esta denomina-
cién con las Normas Urbanisticas del Plan General o disposiciones
que las sustituyan.

Quedan prohibidos los rétulos en fachadas en Planta sétano o
semisétano.

a) Dentro de los huecos arquitecténicos:

En ningln caso restringiran, disminuiran o perjudicaran los
accesos a los locales o al edificio y no se situaran en huecos cuya
finalidad sea la ventilacion y/o iluminacién de viviendas situadas en
esta planta. La parte ocupada por el rétulo no superara el 30% de
la superficie del hueco. '

En todos los casos se autorizaran rétulos de letras o signos
recortados sin fondo o con fondo transparente que no sobresalgan
del planos de la fachada. Los rétulos de letras o signos recortados
0 pintados sobre fondo opaco, transltcido o calado tendran que
disponerse retrasados en toda la profundidad del elemento arqui-
tectonico o decorativo que enmarque el hueco y, en el caso de no
estar definido con precision, retrasados un minimo de 15 cms.
respecto del plano de la fachada.
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b) Sobre los paramentos de fachada:

Solamente se admitiran rétulos constituidos por letras y signos
recortados, sin fondo o sobre un fondo transparente, dispuesto
preferentemente en los espacios especificamente proyectados y
disefados para situar los rétulos de los locales que alli se instalen.

La técnica aplicada en la construccion de los elementos que
componen el rotulo debera permitir que su grosor sea de maximo
20 cm afin de poder ser incluidos en esta situacion a). En cualquier
caso, con su instalacién no desfiguraran ni afearan la composicion
general de la fachada -- deberan tenerse en cuenta los rotulos ya
existentes -- ni ocultaran elementos de interés decorativo o artis-
tico. No entran en situacion las placas ni los escudos, regulados en
el Capitulo V.

2.- En plantas de piso:

Se entendera por planta piso de una fachada la parte de su
superficie correspondiente a las plantas que tengan este concepto
de acuerdo con las Normas Urbanisticas del Plan General, o
disposiciones que las sustituyan.

a) Dentro de los huecos arquitecténicos.

Se autorizaran en todo caso con las condiciones senaladas
para la misma situacion en planta baja, excepto en edificios que
pertenezcan a conjuntos catalogados no regulados segln el
articulo en las inmediaciones de edificios catalogados y vias
importantes en los cuales no se podran disponer en esta situacion
rétulos de letras o signos sobre fondo opaco, translicido o calado.

b) Sobre los paramentos de la fachada.

No estan permitidos.

c) Sobre azoteas y cubiertas

No estan permitidos.

ARTICULO 19.- ROTULOS EN FACHADAS DE EDIFICIOS:
CON SALIENTE SOBRE LA VIA PUBLICA.

1 .- Rétulos sobre cuerpos salientes de fachada.

Con las mismas condiciones del Art. 18.

2 - Rétulos en banderolas.

Son las situadas perpendicularmente al plano de fachada.

Dentro de este supuesto, se distinguen las siguientes
posiciones:

2.1.- En Planta baja.
Se permiten siempre que su parte inferior quede a una altura
minima de 3,50 m. sobre la rasante de la calle y que la parte

superior no sobresalga de la altura de galibo de la planta.

Asimismo, ei ancho o grosor maximo del rétulo no debera
exceder de 25 cin.

Se elevara solicitud de licencia con dictamen de la Comisién
Informativa de Urbanismo en los casos en que las caracteristicas
de |a fachada no permitan colocarlos a la altura antes sefialada en
cuyo caso debera presentar:

-- Memoria y Plano de fachada con la instalacion.
-- Fotografia de la fachada sefalizando la instalacion.

El saliente maximo permitido correspondera al vuelo maxi-
mo de la fachada que figura en las Normas Urbanisticas del Plan
General.

En cualquier caso, sblo se admitira la colocacién de una
instalacion de este tipo por local y tendra que haber una distancia
minima de 5 m. entre dos rétulos o instalaciones consecutivas.

No se permitira el emplazamiento de rétulos en los vértices de
los 4ngulos que formen los planos de la fachada, ni a 40 cms. de
estos puntos, y, en todo caso, a1 m. dela pared medianera.

Para colocacién de este tipo de rétulos o instalaciones, sera
objeto de especial valoracién el resultado formal del conjunto
formado por los varios soportes publicitarios que coexistan en.la
fachada de un mismo local, y podra ser denegada su instalacion
cuando la desluzcan.

2.2.- En plantas piso.
No se permiten.
3.- En marquesinas.

Esta denominacién comprende los elementos salientes res-
pecto plano de la fachada situados sobre huecos de la planta baja
para protegerlos del sol o de la lluvia, construidos con estructura
rigida y habitualmente con materiales ligeros y duraderos.

A los efectos de esta Ordenanza, las marquesinas, cuya
autorizacién en planta baja esta regulada con caracter general por
las Normas urbanisticas vigentes.

Cuando éstas tengan una anchura o una altura superior a 60
cms., no se autorizara su utilizacién como soporte publicitario.

En el caso que la anchura o la altura sea notablemente
inferior a 40 cms., los rétulos descritos se podran situar
también perimetralmente encima, o bien colgando y sin sobre-
salir de su perimetro, siempre y cuando la altura total del
conjunto formade por lamarquesinay el rétulo no supere Jos 60
cms. y que su parte mas inferior esté como minimo a 3 m.,
sobre el nivel de la acera o espacio pUblico contiguo. En todo
caso, la disposicion de rétulos sobre marquesinas tendra que
adaptarse armonicamente a ellasy en ningdn caso las afearan
ni ocultaran los elementos estructurales o decorativos de
interés artistico que puedan tener. La proyeccion de este rétulo
sobre la fachada no podra sobresalir del galibo del hueco
arquitecténico en el cual esté situada la marquesina.

"' Se considerara como una situacién excepcional-la publicidad
sobre aquellas marquesinas que, por pertenecer a grandes cen-
tros comerciales, cines, teatros, etc., y en general a locales con
usos pUblicos similares, puedan hacer convenientes soluciones
con dimensiones superiores a las reguladas anteriormente debido
a su emplazamiento o a necesidades funcionales o compositivas
de los edificios o locaies, sin que en ningn caso superen el doble
de las dimensiones antes sehaladas. En estos casos sera precep-
tivo para su autorizacion el informe de los Servicios Municipales
Competenies vy de fa Comisién Informativa de Urbanismo y Medio
Ambiente,
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4.- En toldos:

Se entiende por toldo aguel elemento saliente respecto del
plano de la fachada y adosado a ella, colocado para proteccion del
sol o de la lluvia, constituido por una estructura plegable habitual-
mente de lona o tejidos similares.

No se permitira la instalacion de toldos con finalidad publicitaria
en huecos que tengan por objeto la ventilacion, la iluminacién o el
acceso a dependencias de locales destinados exclusivamente al
uso como vivienda.

Solamente se permitira este tipo de publicidad sobre aquelios
toldos que por su tamano, forma color, textura y disposicion se
integren en el edificio donde estan incorporados, sin perjudicar su
composicion genérica ni la de su entorno, ni alterar ni ocultar
elementos arquitecténicos o decorativos de interés.

En plantas bajas, las barras tensoras y otros elementos de la
instalacidn se situaran a una altura minima sobre el nivel de la
acera o espacio publico de 2,20 m., sin que ningn punto del toldo,
flecos o laterales queden a menos de 2 m. Su saliente o vuelo
desde el plano de la fachada donde se apoyan no podra ser
superior, en ningn punto, a la anchura de la acera reducida en 20
cms., ni tampoco podran sobrepasar la anchura del hueco que
cubren, con un vuelo maximo de 3 m. para toldos situados en las
fachadas que danalaviapablica, y de 1,50 m., porlo que se refiere
a fachadas que dan sobre otros limites de la parcela.

ARTICULO 20.-ROTULOS EN LAS PAREDES MEDIANERAS
DE LOS EDIFICIOS.

Se autorizaran rétulos de todo tipo en las medianeras no
consolidadas, si bien en este caso se autorizara un saliente de 40
cm. Si hubiese huecos o ventanas en la medianera consolidada,
habra de atenerse a los criterios similares a los previstos para las
tachadas en el arifculo 18.

ARTICULO 21.- ROTULOS EN EL INTERIOR DE SOLARES.
No se autorizaran en ningln caso.
ARTICULO 22.- ROTULOS EN VALLAS DEFINITIVAS.

Se admitira toda clase de rétulos, sujetos a las mismas restric-
ciones compositivas, de ubicacién y dimensiones que se han
senalado para las carteleras en el articulo 12.

ARTICULO 23.-ROTULOS EN VALLAS PROVISIONALES DE
SOLARES. : '

_ Se admitira toda clase de rétulos, sujetos a las mismas restric-
Ciones compositivas, de ubicacién y dimensiones que se han
sefalado para las carteleras en el Art. 12.

ARTICULO 24.-ROTULOS ENVALLAS DEPROTECCIONDE
OBRAS.

A parte de las carteleras publicitarias, no se admitira otro rétulo
46 =l indicativo de la razon y datos referentes a la obra, de
dimensién no superior a 4 x 3m. y sujeto a las mismas restricciones
“Ompositivas senaladas para las carteleras an al articulo 12 anterior.

tulo tendrd que ser retirado en 8l momento de finalizar

ARTICULO 25.- ROTULOS EN LAS VIAS O ESPACIOS PU-
BLICOS.

1.- Los rétulos situados directamente en la via publica podran
autorizarse excepcionalmente cuando tengan por finalidad sefa-
lizar la existencia de servicios plblicos de la Administracién en
todos.sus niveles, o los accesos a ellos, y, cuando resulte impres-
cindible, ‘la de establecimientos privados destinados a
aparcamientos, farmacias, clinicas, dispensarios y establecimien-
tos similares.

Su ubicacidn estara sometido al informe de la Comisién infor-
mativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

Cualquier otro elemento portador de publicidad situado
directamente sobre la via publica se regulara por la normativa
especifica correspondiente al Soporte | (carteleras) en la
situacion correspondiente.

2.- Deberan sujetarse a las siguientes reglas:

a) La peticién de licencia para estas instalaciones contendré
una completa informacion referente a las circunstancias del entor-
no, del mobiliario urbano existente en la acera, arbolado, jardineria
y toda clase de datos que la puedan condicionar, incluidas las
instalaciones del mismo género existentes delante de la manzana
donde esté la finca. '

b) Se tendra que justificar la necesidad de su instalacién en
funcién de la actividad que se desarrolle en el local al cual
pertenezca. :

c) Los postes de apoyo deberan tener un diametro maximo,
segln el caso, de 10 cm., y tendran que colocarse de manera que
no dificulten el transito, tanto de peatones como rodado, ni supon-
gan peligro alguno.

d) Las barras tensoras y otros elementos de la instalacién se
situaran a una altura minima sobre la acera de 2,5 m., sin que
ningun punto del toldo, flecos o laterales pendan a menos de 2,20
m. sobre dicho nivel.

e) Seran objeto de especial valoracién la forma, los materiales
y los colores del toldo y sus soportes, en especial cuando en la
misma finca o en otras situadlas en la misma fachada de la
manzana existan instalaciones del mismo tipo, y en todo caso se
deberan cumplir las especificaciones establecidas para la publici-
dad en toldos en el articulo 19.4.

3.- De manera discrecional se podra autorizar el emplazamien-
to directo sobre las aceras y espacios plblicos de toldos para
proteger veladores y terrazas de bares, restaurantes y estableci-
mientos similares.

La licencia para este tipo de instalacién publicitaria se otorgara
por el mismo procedimiento y estard sometida a las mismas
condiciones que la concedida para la ocupacién de la via publica
para la instalacion principal.

4.- Entodos los casos la Administracion podré exigir el depésito
de un aval o fianza que garantice la reposicién de pavimentos,
aceras, bordillos, arbolados y elementos de mobiliario urbanoc
posiblemente afectados por la instalacion del rétulo, y su cancela-
cién se efectuard cuando, una vez retirado el rétulo, se compruebe

| gue los elementos citados han sido rehechos o bien se hallan en
| su estado iniciai.
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ARTICULO 26.- ROTULOS ENELEMENTOS DE MOBILIARIO
URBANO.

Los rétulos sobre elementos de mobiliario urbano se admitiran
en las mismas circunstancias que se indican en el articulo 14
referente a carteleras en la misma situacion.

En esta misma-situacién se encuentran los toldos emplazados
sobre elementos de mobiliario urbano como marquesinas de
proteccién en paradas de autobuses y transportes publicos, quios-
cos de venta de diarios, flores, bebidas, taquillas y similares, como
complemento funcional de estas instalaciones.

La licencia se concedera conjuntamente con la correspondien-
te al elemento de mobiliario urbano de que se trate y por el mismo
procedimiento que aquélia y sometida a condiciones similares.

CAPITULO IV
PUBLICIDAD MEDIANTE ELEMENTOS DECORATIVOS
ARTICULO 27.- ELEMENTOS ARQUITECTONICOS.

Son los mensajes publicitarios que se manifiestan a través de
relieves o grabados en los materiales utilizados en el revestimiento
de las fachadas u otros paramentos visibles de la edificacion o
mediante las formas de los elementos arquitectonicos, como
relieves, molduras, barandillas, aleros y similares.

ARTICULO 28.- REGLAS GENERALES.

Los mensajes publicitarios difundidos mediante estos soportes
en todas las situaciones en que se admiten deberan someterse a
las reglas generales siguientes:

a) El mensaje publicitario correspondera solamente a la deno-
minacién genérica del edificio, establecimiento o local de que se
trate, o de la actividad o actividades que en él se desarrollen.

b) El color textura y forma no podran romper la composicién
general del edificio, fachada o elementos sobre los cuales aparez-
ca, ni producir efectos discordantes, extranos o ridiculos sobre
estos elementos y el entorno; sera objeto de especial valoracion el
resultado formal del conjunto cuando coexista con otros mensajes
difundidos mediante el mismo o diferentes soportes.

c) La implantacion de estos tipos de soportes publicitarios no
debera significar la destruccién o ocultamiento de elementos
arquitecténicos de interés o significativos del edificio o construc-
¢cién incluso cuando éste no esté protegido.

d) La utilizacion de este sistema publicitario sera incompatible
con cualquier otro soporte publicitario excepto los regulados en el
Atticulo 18 de esta Ordenanza (Rétulos en Fachada sin saliente
sobre la Via Publica).

En los edificios incluidos en los conjuntos catalogados no
regulados segun el articulo 7 y en las inmediaciones de edificios
catalogados, para la colocacion de este tipo de publicidad sera
necesaria la aprobacién de un proyecto que contemple su inciden-
cia en el conjunto de la fachada teniendo en cuenta las caracteris-
ticas de los rétulos permitidos ya existentes.

CAPITULOV
PUBLICIDAD MEDIANTE PLACAS O ESCUDOS
ARTICULO 29.- PLACA O ESCUDO.
Rétulos normalmente de tamano reducido, de materiales no-

bles o de larga duracién como aleaciones metalicas, piedras
artificiales o naturales, etc., indicativos de dependencias publicas,

_,instituciones privadas, sociedades decorativas o similares, deno-
minacién de un edificio o de un establecimiento, razon social de
una empresa o actividad profesional que se desarrolla en él, asj
como los que sin ajustarse estrictamente a la tipologia descrita,
anuncian el caracter histérico-artistico de un edificio o las activida-
des culturales que en él se realizan.

ARTICULO 30.- REQUISITOS. .

Los mensajes publicitarios difundidos a través de estos sopor-
tes en toda las situaciones en que se admiten se someteran a las
reglas siguientes: o :

a) Cuando se cologuen en los huecos de las fachadas de
plantas bajas o pisos, no obstaculizaran el acceso, la ilumina-
cién ni la ventilacion de las dependencias o locales a que
correspondan.

b) Por lo que respecta a su disposicién, saliente y otras
caracteristicas, se estara a lo que se establece en el articulo 18
para los rétulos, sin perjuicio de las limitaciones especificas
inherentes o propias del material que conforme este tipo de
soporte y de su funcién.

CAPITULO VI
PUBLICIDAD MEDIANTE OBJETOS

ARTICULO 31.- OBJETOS Y FIGURAS.

Bajo esta denominacion se agrupan los soportes que en el
mensaje publicitario se materializa mediante figuras o objetos
corpéreos con inscripciones o sin ellas.

ARTICULO 32.- REGIMEN GENERAL.

Independientemente de las condiciones particulares para cada
situacién, se aplicaran con caracter general a los objetos publici-

tarios y en todas las situaciones las siguientes limitaciones:

a) Los motivos o figuras, asi como su eolor y forma, no
introduciran efectos discordantes, extranos, ridiculos o de mal
gusto en el entorno donde se sit(en.

b) La documentacién necesaria para el tramite de la licencia
detallara la estructura de soporte del objeto o figura, asi como el
tipo de anclaje que debera asegurar la solidez del conjunto.

ARTICULO 33.- INCOMPATIBILIDAD.

La utilizacion de este sistema publicitario sera incompatible
con cualquier otro excepto los regulados en el articulo 18 de esta
Ordenanza (Rétulgs en Fachada sin saliente sobre |a ViaPublica).

ARTICULO 34.- EN PAREDES MEDIANERAS DE EDIFICIOS.

No se autorizara en ningun caso.

ARTICULO 35.- EN EL INTERIOR DE LOS SOLARES.

No se autorizara en ningan caso.

ARTICULO 36.- EN VALLAS DE SOLARES.

La publicidad mediante objetos o figuras colocados sobre vallas

de solares se autorizara con sujecion a las mismas limitaciones
establecidas en el articulo 12 para las carteleras en situacion similar.
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ARTICULO 37.- EN VALLAS DE PROTECCION DE OBRAS. |

Se autorizara de acuerdo con lo establecido en el articulo 13
para las carteleras en la misma situacion.

ARTICULO 38.- EN LA VIA PUBLICA.

Sera de concesion discrecional, por un tiempo limitado y con
carécter provisional y excepcional.

ARTICULO 39.- SOBRE CARTELERAS.
No estan permitidas.
CAPITULO VI

PUBLICIDAD MEDIANTE BANDERAS, BANDEROLAS,
PANCARTAS Y LONAS.

ARTICULO 40.- BANDERAS, BANDEROLAS Y PANCARTAS.

Bajo este epigrafe se agrupan aquellos soportes publicitarios
en los cuales el mensaje se materializa sobre tela o material de
escasa consistencia y duracién y se presenta normalmente unido
por los extremos a un pilar colocado al efecto o bien a elementos
salientes de la edificacion o del mobiliario urbano.

Las banderas representativas de los diferentes paises, orga-
nismos oficiales, instituciones publicas nacionales e internaciona-
les, partidos politicos, asociaciones, colegios profesionales, cen-
tros culturales y religiosos, club recreativos y deportivos y simila-
res, no se consideraran como publicidad y, en consecuencia, no se
tendra que someter a lo que dispone en esta Ordenanza. Cuando
por razén de su instalacion técnica de soporte puedan tener
caracter de elementos fijos, se asimilaran a los rotulos del tipo
bandera; cuando sobresalgan respecto de plano de fachada, y si
estan colocados paralelamente a éste, se asimilaran a las cartele-
ras publicitarias y, en consecuencia les seran aplicables las
regulaciones pertinentes.

Los demas casos deberan acomodarse a las disposiciones de
este articulo.

ARTICULO 41.- LONAS EN VALLAS DE PROTECCION DE
OBRAS.

Se admitirdn estos soportes en las vallas de proteccion de
obras con sujecion a condiciones similares a las sefaladas para
las carteleras en el articulo 13, si bien en este caso se admitira que
sobresalga del plano de la valla solo la tela o material que
constituye la lona de proteccion, sin que en ninglin caso supere el
saliente de 1 m. medide desde el plano de la fachada y que el
extremo inferior se sitle a una altura sobre el nivel de la acera o
espacio publico superior a 3 m.

Cuando se trate de lonas o redes de proteccién y seguridad que
contengan publicidad, instaladas sobre vallas y andamios durante
el transcurso de los trabajos de demolicién, construcciéon o reha-
oilitacion de edificios, conceptualmente se consideraran inciuidas

en este articulo. Por lo que se refiere a las posibilidades de |

instalacién, condiciones de ubicacion y permanencia, se estara a
'c dispuesto para las carteleras publicitarias en 2l articulo 13
anterior, sin aue puedan coexistir con estas Hltimas en un mismo
amplazamiento.

Este tipo de publicidad podra instalarse también en fas vallas
de proteccién cuando las obras sean estrictamente de limpieza o
restauracion de la fachada. El plazo para la permanencia de este
soporte en la situacion expresada serd, como maximo, de seis
meses, pero cuando la finca se encuentre en los empiazamientos
relacionados en el articulo 10.1, estara limitados a dos meses.

ARTICULO 42.- EMPLAZAMIENTO EN LA VIA PUBLICA.,

La instalacién de estos soportes publicitarios en esta situacion
se autorizara excepcionalmente previo dictamen de la Comision
Informativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

CAPITULO VIII

PUBLICIDAD MEDIANTE
GRANDES ROTULOS LUMINOSOS

ARTICULO 43.- GRANDES ROTULOS LUMINOSOS.

Son elementos de tamano superior, con altura igual o superior
a3 m. dotados de luz propia, tales como tubos de nedn, lamparas
de incandescencia o similares, apoyados sobre una estructura
calada dispuesta con una finalidad exclusivamente publicitaria.

El mensaje puede presentar cualquier forma de expresién, ser
fijo o dotado de movimiento, y los efectos luminosos podran ser
estaticos o variables en el tiempo.

ARTICULO 44.- REGIMEN GENERAL.

a) Las letras, signos, figuras, logotipos o cualquiera de los
motivos que contenga seran recortados, sin fondo, y estaran
apoyados sobre una estructura metalica calada.

b) Se adecuaran y a todas las normas, disposiciones y regla-
mentos que sean de aplicacién a este tipo de instalaciones.

c) No se admitird que causen molestias a los ocupantes del
edificio donde se instalen y a los de los contiguos con vibraciones,
ruidos y deslumbramiento, y a estos efectos sera necesario atener-
se a las disposiciones aplicables en esta materia.

d) Para su autorizacion sera necesaria la redaccién de un
proyecto arquitectnico que contenga la informacion referente a
las circunstancias del entorno y que considere exhaustivamente la
situacion del rétulo, el disefo de los elementos de sustentacién y
su anclaje sobre el edificio. Debe quedar también certificada de
forma fehaciente la solidez del conjunto, en especial ante la accién
del viento.

e) No se admitira que con estas instalaciones se destruyan o se
oculten elementos arquitectonicos de interés o significativos del
edificio, aunque no esté especialmente protegido.

f) Desde el punto de vista compositivo, los motivos y figuras asi
como el color y la forma de los diferentes elementos, no produciran
efectos discordantes, extrafios o ridiculos o de mal gusto en el
edificio en que se coloquen estas instalaciones, en los continuos
y en el entorno desde donde se puedan ver.

Todos estos aspectos seran objeto de especial valoracion.

La solucién propuesta tendra gue estar perfectamente integra-
da en la composicion del edificio y a este efecto sera preceptivo
para su autorizacién el informe de los servicios técnicos municipa-
les correspondiente y, aungue no se trate de casos excepcicnales,
el de la Comisién Informativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

La estructura metélica de soporte y los elementos auxiliares de

| la instalacion se disefiaran y situaran de la manera que resulte
' menos perceptibie, y se pintaran con colores que garanticen i

| mimatismoe adecuadn sobre sl fande donds 32 recorten
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g) Este tipo de publicidad no se admitira en los edificios.
incluidos en los conjuntos catalogados no regulados por el articulo
7'y en las inmediaciones de edificios catalogados.

ARTICULO 45.- EN LAS FACHADAS DE LOS EDIFICIOS.

Se admitiran estas instalaciones Ginicamente sobre cubiertas o
azoteas planas de los edificios cuya altura sea igual o superior a
28 m., sin limitaciones por lo que se refiere el uso de sus depen-
dencias y siempre que se sitllen de cara a vias o plazas de 28 m.
0 mas metros de anchura.

Estas instalaciones, ademas de cumplir las condiciones gene-
rales que se expresan en el articulo anterior, se ajustaran a las
reglas siguientes:

a) Se admitira sélo una instalacion de este tipo por edificio.

b) La altura total de un rétulo no sera superior a 1/3 de la
altura del edificio sobre el cual se instale, y en ningln caso sera
superior a 5 m.

¢) La proporcion entre la parte ocupada por los elementos
no transparentes del rétulo luminoso, excepto los elementos
estructurales de soporte y |la superficie total del mismo, no sera
superior al 60%.

La altura del rétulo se contara desde el nivel del terrado o
cubierta en el punto donde se apoya hasta su parte superior mas
saliente, incluido el marco y lineas que lo encuadren.

La longitud total méxima sera de 1/3 de la longitud de la
fachada.

d) Se situaran paralelos a los planos de la fachada o a los
elementos técnicos situados sobre la cubierta, sin sobresalir
jateralmente de sus limite y, en todo caso, dispuestos de manera
ordenada y armoénica respecto al edificio.

ARTICULO 46.- EN PAREDES MEDIANERAS DE EDIFICIOS.

Estas instalaciones se admitiran en las paredes medianeras de
los edificios con sujecién a las condiciones generales senaladas
en los articulos 44 y 45. En este caso se aceptara un saliente
maximo de 0,40 m. del plano de la medianera.

No existira limitacion por lo que se refiere ala ocupacion de la
superficie de la medianera no consolidada como tal, pero en
ningiin caso se toleraré que sobresalga de su perimetro.

CAPITULO IX

PUBLICIDAD MEDIANTE VEHICULOS
EN LA VIA PUBLICA

ARTICULO 47.- REGIMEN GENERAL.

A) La publicidad mediante vehiculos que circulen por la via
publica o estén estacionados queda prohibida con caracter general.

Se exceptlan los vehiculos de la misma empresa que
exhiban prendas, grafismos, dibujos, anagramas, etc., sobrela
carroceria, y referidos al nombre o razon social de la empresa
o de la actividad ejercida. .

B) La publicidad realizada por vehiculos de transporte plblico
de pasajeros se ajustard a las disposiciones gue se sefialen
expresamente en la concesion, y se reuniran las condiciones vy
caracteristicas que en ella se determinen.

C) La publicidad megafonica realizada desde vehicuios se
regulara por lo que se preve para este medio.

CAPITULO X

PUBLICIDAD MEDIANTE PROYECCIONES
FIJAS O ANIMADAS

ARTICULO 48.- PROYECCIONES FIJAS O ANIMADAS.

Son los soportes publicitarios en los cuales el mensaje se
materializa mediante la proyeccion, sobre una pantalla instalada al
efecto de grafismo, dibujos, fijos o animados.

En este soporte se incluye toda la publicidad basada en la
proyeccion directa o por transparencia, sobre una pantalla, de
peliculas y diapositivas conteniendo mensajes publicitarios.

ARTICULO 49.- REGIMEN GENERAL.

a) Las pantallas se supeditaran, por lo que se refiere a la
situacién, dimensiones y disposicion a las prescripciones senala-
das para las carteleras en los articulos 9y ss., segun la situacion
en que se encuentren. .

b) La actividad no debe producir molestias a los ocupantes del
edificio 0 a los de los situados en las inmediaciones con ruidos y
vibraciones de los aparatos de proyeccién o por deslumbramiento.
A estos efectos, se estara a las disposiciones aplicables en la
materia.

Tampoco se permitiranlas que produzcan efectos discordantes,
extrafios o de mal gusto en el entorno.

¢) Cuando la proyeccion de imagenes vaya acompanada de
efectos sonoros, de acuerdo con lo dispuesto en la presente
Ordenanza, esta actividad complementaria se regulara por las
disposiciones referentes a publicidad acustica o sonora.

CAPITULO XI

REPARTO INDIVIDUALIZADO DE PROPAGANDA
ESCRITA Y DE MUESTRAS Y OBJETOS.

ARTICULO 50.- REPARTO INDIVIDUALIZADO DE PROPA-
GANDA O DE MUESTRAS Y OBJETOS.

La difusion del mensaje publicitario en estos casos se basa en
el reparto manual o individualizado en la via publica, o directamen-
te a domicilio, de octavillas, pasquines o similares, o bien de
objetos o muestras de productos, de forma gratuita.

ARTICULO 51.- REQUISITOS.

Elreparto individualizado de propaganda escrita y de muestras
y objetos con caréacter gratuito se acomodara a las disposiciones
generales de esta Ordenanza y en especial a lo senalado en el
articulo correspondiente y se supeditara ademas a lo previsto en
la Ordenanza Municipal de limpieza y todas las demas disposicio-
nes que la regulan.

Esta modalidad de reparto de propaganda solo se autorizara
para que se efectie delante del local que se anuncia, ¢l cual se
respansabilizaréa de mantener fimpias de propaganda las aceras y

| |a calzada del entorno visual publicitario. Para la concesién de la
| oporiuna licencla, la administracion podré exigir of depdsito de un
aval o fianza que garantice ei cumplimiento de esta condicion.
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CAPITULO XlI =3

PUBLICIDAD SONORA
ARTICULO 52.- PUBLICIDAD SONORA.

Este soporte comprendé el caso en que el mensaje publicitario
pretende difundirse de manera que sea captado por el publico a
través del sentido del oido. Comprende tanto los mensajes publi-
citarios producidos directamente -- o por reproduccién-- de la voz
humana como el sonido de instrumentos musicales o de otros
aparatos mecanicos o electrénicos.

ARTICULO 53.- REGIMEN GENERAL.

La publicidad acustica, sea oral o musical, megafénica o no se,
ajustara a las disposiciones siguientes:

a) Unicamente podra realizarse durante el horario oficial de
apertura del comercio o en el horario que especialmente se
autorice en cada caso.

b) La potencia de los altavoces no podra sobrepasar en ningln
momento el nivel sonoro de 3 dec B- sobre el ruido ambiental de
fondo, medido en la zona de paso de transeuntes y en el interior del
local habitado mas préximo al fondo sonoro.

c) En todo caso sera necesario atenerse a lo dispuesto sobre
la materia en las ordenanzas municipales que se elaboren sobre
Contaminacién por Agentes fisicos y/o Ruidos y Vibraciones, o
cualquier disposicion vigente que afecte a esta actividad.

CAPITULO Xl
PUBLICIDAD AEREA

ARTICULO 54.- GLOBOS ESTATICOS Y DIRIGIBLES.
AERONAVES.

Se entenderan incluidos en este concepto los mensajes publi-
citarios que, materializados mediante alguno de los soportes
descritos se sitlen o difundan desde aparatos o artefactos
autosustentados en el aire, fijos (como los globos aerostaticos) o
méviles (como globos dirigibles o ‘aeronaves).

ARTICULO 55.- REQUISITOS.

La publicidad mediante aeronaves y globos dirigibles o estati-
Cos se acomodara a las disposiciones generales de esta Ordenan-
za y a las normas superjores aplicadas en esta misma materia
(Decreto 15-8-84. Propaganda, normas para la comercial aérea,
BOE de 7 de octubre 1984).

Por lo que se refiere a los globos estaticos o cautivos, sélo se
permitira su instalacién en el interior de solares, de manera que los
elementos de sustentacién y anclaje, asi como el propio glebo, no
sobrepasen el perimetro de la finca.

El proyecto que acompariara la peticién contendra una detalla-
da descripcion de la instalacion, su emplazamiento, la sobra que
hace, sistema de anclaje, elementos que garantizaran la
inamovilidad del aparato, y tendra que justificar la debida fortaleza
del conjunto en especial para resistir la accién del viento.

Las licencias se concederan para un plazo determinado no
superior a los 30 dias, que se hara constar expresamente en la
licencia, transcurrido el cual la instalacion completa tendra que ser
retirada, cualquier otro plazo superior debera ser informado por la

D in i Lm Lmfn pamn iy s - by iemmey oo : R
semisién informativa de Urbanisme y Medic Ambiente.

OTRAS DISPOSICIONES
ARTICULO 56.- PUBLICIDAD EN PERIODO ELECTORAL.

Todo lo que se refiere a publicidad en los periodos electorales
se regulara por Decreto de Alcaldia sin perjuicio de lo que pueda
estar establecido por normas de superior rango.

ARTICULO 57.- PUBLICIDAD EN FIESTAS POPULARES.

1.- La Alcaldia podra adoptar las disposiciones especiales que
considere oportunas para regular la publicidad durante las fiestas
populares, de tal manera que cause los menores inconvenientes
a los intereses de los ciudadanos. En cualquier caso la eéntidad
interesada debera retirar los elementos publicitarios subsistentes,
una vez acabados el periodo festivo. En caso de no hacerlo en el
plazo de 10 dias previo oportuno requerimiento lo haran los
servicios municipales a costa del titular de la publicidad.

2.- Durante el periodo de fiestas populares y tradicionales de
los barrios, la Alcaldia podra autorizar excepcionalmente la colo-
cacion, en los lugares publicos que sefialen, de banderolas y
pancartas anunciadoras de los actos propios de los indicados
festejos o con propaganda que se refieran a ellos.

a) Enlasolicitud de licencia se debera expresar el contenido de
la pancarta, el emplazamiento que se pretende, la altura minima
sobre la calzada en que se tenga que situar, el soporte donde se
debera fijar y el sistema de sujecién que tendra.

b) las pancartas se deberan colocar de manera que no pertur-
ben la libre circulacién de peatones y vehiculos, ni puedan ocasio-
nar dafnos a personas, a la via publica, arboles o instalaciones. La
parte inferior de la pancarta en toda su extension no podra quedar
situada a menos de 5 m. de altura sobre la calzada.

c) Si se solicitase la colocacién de pancartas colgadas de los
faroles, seré necesario acreditar que lo seran en condiciones tales
que garanticen, segun criterio de la Administracién municipal, que
no podran causar ningln dano.

TITULO SEGUNDO
DE LAS LICENCIAS Y LAS CONCESIONES,
ARTICULO 58.- NECESIDAD DE LICENCIA.

1.- Seré necesaria la obtencion de la previa licencia municipal
para el desarrollo de actividades publicitarias reguladas en esta
ordenanza, con las excepciones gque se indican en el nimero
siguiente y las que, en casos especiales, pueda determinar la
Alcaldia. -

2.- No necesitaran licencia municipal, excepto cuando ésta sea
obligatoria por disposiciones sectoriales o por estar en las situacio-
nes contempladas en el articulo 7:

a) Las placas y escudos indicativos de dependencias plblicas,
sedes de representaciones oficiales extranjeras, hospitales, clini-
cas y dispensarios, actividades profesionales y similares, coloca-
das sobre puertas de acceso o cerca de ellas.

b) Las banderas, banderolas o estandartes y elementos simi-
lares representativos de diferentes paises, organismos oficiales,
centros culturales, reiigiosos, deportivos, politicos, colegics profe-

sionalas v zentros con actividades similares,
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* ¢) Los anuncios colocados en el interior de puertas, vitrinas o
escaparates de establecimientos comerciales, que se limiten a
indicar los horarios en que permanecen abiertos al publico, precios
de los articulos en venta, los motivos de un posible cierre temporal,
de traslado, liquidaciones o rebajas y otros similares, siempre con
caracter circunstancial. -

d) Los que se limiten a indicar las situaciones de venta o alquiter
de un inmueble de nueva construccién, colocados en éste durante
un afio, a contar desde la financiacion de las obras.

ARTICULO 59.- REQUISITOS PARA LA PETICION, TRAMI-
TACION Y CONCESION DE LICENCIAS PARA LAS INSTALA-
CIONES Y ACTIVIDADES PUBLICITARIAS.

Las licencias se otorgaran de acuerdo con el siguiente proce-
dimiento:

1.- Tendran que ser solicitadas por las personas naturales o
juridicas para la propaganda de sus propias actividades en los
bienes que posean o, si procede, por agencias de publicidad
inscritas en el Registro General correspondientes.

2.- La solicitud debera ir acompariada de:

a) La documentacion que acredite que con la propaganda no
se incurre en ninguna de las prohibiciones sefialadas en el art. 6
de esta Ordenanza.

b) La documentacién fotografica, grafica y escrita que exprese
claramente el emplazamiento y el lugar de colocacion, relacionan-
dolo con la alineacion de vial, perimetro de la finca y situacion en
ella; descripcién del entorno dentro del cual se implanta; el tamaiio,
forma, materiales, colores y otras caracteristicas del soporte
publicitario, asi.como el contenido del mensaje o informacién que
pretende difundir. :

Este Gltimo punto no sera aplicabie a la propaganda politica
durante los periodos electorales, la cual debera ajustarse a lo
previsto por las disposiciones generales.

3.- En particular, cuando se trate de carteleras, la documenta-
cion que se debera aportar es la sefialada con carécter general en
este apartado, con las siguientes precisiones:

3.1 El plano de emplazamiento se presentara por duplicado, a
escala 1/500, debidamente orientado, con el perimetro de la finca
o fincas grafiado, con las edificaciones y otros elementos existen-
tes; también se sefialara la distancia de la instalacion a la esquina
o chafi4n mas préximo, la anchura de la calle o calles y su relacién
con las inmediatas.

3.2 Croquis por duplicado a escala no menor de 1/100, y
acotado de las caracteristicas de la instalacion, con la relacién de
los diversos que la constituyen, incluso los de apoyo y anclaje con
vistas de frente, seccién y planta, todas ellas referidas a las
alineaciones y rasantes oficiales y reales de los viales; se debera
concertar también los materiales, calidades, texturas y colores que
se utilizaran en la construccion de estos elementos.

3.3 Dos fotografias de formato 18 X 24 cms. del lugar y entorno
donde se quiere instalar estos soportes publicitario. En ellas se
deber4 apreciar claramente el conjunto y se podra ver claramente
que lainstalacion noimpide la visién de arboles o areas ajardinadas
plblicas o privadas, perspectivas urbanas o paisajisticas tipicas,
tradicionales o de interés, edificios o conjuntos arquitectonicos
protegidos.

Sobre las fotografias se sefalaran, mediante el adecuado
montaje, los recuadros de las carteleras y los elementos comple-
mentarios.

, : 3.4 Declaracién o compromiso de mantener la instalacion en
perfectas condiciones de seguridad, estabilidad y-ornato, asfcomo
de la valla del solar y elementos complementarios, cuando sean
obligatorios segun la presente Ordenanza.

4.- Las solicitudes se formularan por escrito dirigido a la
Alcaldia y firmado por el interesado o por persona que legalmente
lo represente, con las indicaciones siguientes:

4.1 Nombre, apellidos, domicilio, circunstancias personales,
datos del D.N.I., calidad en que actda quien lo firma (cuando lo
haga por representacion).

4.2 Nombre, apellidos, domicilio, circunstancias personales,
datos del D.N.I. del interesado, cuando se trate de personas
fisicas: razén social, domicilio, datos de inscripcion en el corres-
pondiente registro pliblico y, si procede, nimero de identificacion
fiscal, cuando el solicitante sea persona juridica.

4.3 Situacion, superficie y permanencia de la finca o clase de
actividad, obra o instalacién para la cual se solicita licencia, lugar
y fecha.

5.- Lasolicitud de licencia se presentara en el Registro General
del Ayuntamiento y debera ir acompanada de la documentacion
previa, en cada caso exigible, sin perjuicio de la que se exige en las
Ordenanzas Fiscales vigentes y en esta misma Ordenanza de
Publicidad.

6.- Las solicitudes se someteran a informe de los Servicios
Técnicos municipales correspondientes y, si procede, a la Comi-
sién Informativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

7.- En las licencias se expresara el plazo para el que se
otorgan. En'el caso particular de las carteleras y grandes rétulos
luminosos, el plazo-méaximo para el que concederan las licencias
sera de cuatro afios, y tendran que ser renovadas al finalizar el
plazo para posibilitar su permanencia.

8.- El Ayuntamiento podr4 exigir, cuando lo crea.conveniente,
la colocacién de una placa numerada en un lugar visible da la
instalacién publicitatia. La placa traera la informacién que se
establece con caracter general o seg(n las distintas modalidades
y que a este efecto entregara la Administracién Municipal.

En particular se establece con caracter obligatorio para la
publicidad mediante carteleras, la fijacién de una placa en lugar
visible en el cual se indique la empresa anunciadora, el nimero de
expediente de licencia de la instalaci6n y la fecha de la concesion.

9.- No se podran conceder a precario, de acuerdo con o
previsto en el articulo 136 del vigente Texto Refundido de la Ley
sobre Régimen del Suelo y Ordenacién Urbana (o precepto que lo
sustituya), licencias para actividades publicitarias o informativas
en situaciones no autorizadas expresamente por esta Ordenanza.

ARTICULO 60.- SEGUROS Y FIANZAS.

El Ayuntamiento podra exigir, para la concesion de licencias de
las actividades publicitarias que a juicio de los servicios técnicos
presenten algun riesgo o peligro, la formalizacion previa de un
seguro de responsabilidad civil que cubra los daios a terceros que
pudieran causarse, con una duracién que coincida con la de la
actividad que se desarrollara.

Asimismo, la Administracién podré exigir el depésito de una
fianza o aval que garantice la reposicién o restauracién de los
elementos de la urbanizacién que a juicio de los servicios tecnicos
pudiesen quedar afectados, o bien para cubrir los gastos de

|
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limpieza subsidiaria en la via y espacios publicos, cuando se trate,
de determinadas actividades publicitarias que puedan causar
danos en ellos.

La cancelacién se efectuara una vez que haya finalizado la
actividad y se hayan retirado completamente todos los elementos.

ARTICULO 61.- PUBLICIDAD EN SUELO, EDIFICIOS E
INSTALACIONES DE DOMINIO MUNICIPAL.

i.- Las actividades publicitarias sobre o desde los edificios,
instalaciones u otras propiedades municipales y sobre o desde la
via publica y elementos de mobiliario urbano, solamente se podrén
autorizar mediante una concesion sometida a las disposiciones de
los articulos 74 y ss. del RBCCLL y de la Ordenanza Reguladora
de Precios Publicos por Aprovechamiento Privativo o Especial del
Dominio Publico Local.

Los pliegos de acuerdo con los cuales se concedan las citadas
instalaciones en la via publica determinaran, ademas de las
dimensiones, lugares en que se vayan a instalar y otras condicio-
nes que en cada caso procedan, los porcentajes de reserva de
espacio que tendran que quedar a disposicion del Ayuntamiento
para los avisos o anuncios que considere convenientes.

ARTICULO 62.- CONSERVACION DE INSTALACIONES PU-
BLICITARIAS.

Los titulares de las licencias y de las concesiones se encarga-
ran de que el material publicitario y sus elementos de sustentacién
se mantengan en perfecto estado de seguridad y conservacion.

En caso contrario, se supondra que el propietarios los conside-
ra como un residuo y, podran ser retirados por los servicios
municipales correspondientes, previa tramitacion del oportuno
procedimiento.

ARTICULO 63.- RETIRADA DE ANUNCIOS SIN LICENCIA.

Los titulares de los soportes publicitarios, en posesion de la
correspondencia licencia, podran retirar los anuncios que en ellos
se instalen sin su consentimiento, sin perjuicio de que puedan
denunciar esta accién al Ayuntamiento.

ARTICULO 64.- REGIMEN SANCIONADOR.

1.- El incumplimiento de los preceptos de esta Ordenpanza
seran sancionados con multa de la cantidad autorizada por las
leyes, sin perjuicio de la adopcién de las medidas que sean
Procedentes a fin de establecer la legalidad infringida. Tales
medidas podran consistir, seglin la naturaleza de la infraccién en:

a) Suspension de las licencias obtenidas.
) b) Ordenar las rectificaciones necesarias en las obras e
instalaciones realizadas.

©) Disponer la supresion de las construidas indebidamente, o
retirada parcial o completa de las instalaciones, segin el caso.

d) Elprecintado de las instalaciones realizadas con infraccion
de la Ordenanza.

e) Cualquier otra medida de tipo analogo previstaenia legis-
lacion vigente.

2.- La imposicién de sanciones o multas se graduard de
8cuerdo con la gravedad de la infraccion, el perjuicio causado a los

Intereses generales, el beneficio obtenido y otras circunstancias |

Que tengan relacién con el hecho sancionado.
L.as multas se impondran previa audiencia de los interesados

Y 2l incumplimienio de la orden de refirada total o parcial de la |

Nstalacian llevaré a la imposicion de multas sucesivas.

ARTICULO 65.- RESPONSABILIDAD DERIVADA DE LAS
NFRACCIONES DE ESTA ORDENANZA,

De la infraccion de lo dispuesto en esta Ordenanza, seran
responsables solidariamente:

a) En primer lugar, la empresa publicitaria, o bien la persona
fisica que hubiese dispuesto la colocacion del anuncio sin previa
licencia o concesidn, o con infraccion de las condiciones que se
establecen en ella o de los preceptos de la presente Ordenanza.

b) El propietario del terreno, inmueble o concesionario de la
instalacion donde se hayan sido colocados los anuncios.

ARTICULO 66.-
CION SUBSIDIARIA.

PLAZO PARA LA RETIRADA Y ACTUA-

lLas érdenes de desmantelamiento o retirada de carteleras,
rétulos y otras instalaciones similares tendran que ser cumplidas
por las empresas publicitarias en el plazo maximo de 48 horas. En
caso de incumplimiento, procederan a retirarlas los servicios
municipales a costa de las empresas infractoras, las cuales
tendran que pagar los gastos correspondientes a la ejecucion
subsidiaria, independientemente de la multa o multas que sean
impuestas.

La orden de retirada, cuando no se disponga de licencia,
serd independiente de la orden de legalizacién, de forma que
sera inmediatamente efectiva mientras no esté legalizada la
instalacién,

ARTICULO 67.- ACTIVIDADES E INSTALACIONES PUBLI-
CITARIAS EN SUELOS O BIENES DE DOMINIO PUBLICG MUNI-
CIPAL SIN LICENCIA O CONCESION.

Las instalaciones publicitarias sin licencia o concesion
desde o sobre suelo de uso o dominio pUblico municipal no
necesitaran el previo requerimiento al responsable de la insta-
lacion y seran retiradas por el Ayuntamiento con repercusion
de los gastos al interesado, ademas de la imposiciéon de las
sanciones que correspondan.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

PRIMERA - Las instalaciones publicitarias que a la entrada en
vigor de esta Ordenanza no tengan licencia o que teniéndola no se
ajusten a sus prescripciones en lo que no se regule expresamente
en las disposiciones transitorias, tendran que ser retiradas o bien
legalizadas con sujecién a las nuevas disposiciones, en la forma
y plazos previstos por la legislacién general vigente en la materia
(asi articulo 250 del vigente Texto Refundido de la Ley sobre
Régimen del Suelo y Ordenacién Urbana, o precepto que lo
sustituya).

SEGUNDA .- Rétulos, toldos, marquesinas y elementos deco-
rativos visibles desde la via pablica.

Cuando los citados elementos estén situados en edificios
catalogados, conjuntos protegidos o en las vias sujetas a las
] limitaciones zonales relacionadas en el articulo 10.1 de esta
] Ordenanza, y, contando con autorizacion y ajustandecse a la
1

misma, no se adapten a las nuevas disposiciones establecidas
por ia oresenfe norma, deberdn ajusiarse a éstas on los
| siguienies plazos:
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a) Un afo en los supuestos previstos en el artfculo 6,1 y-2 |
(excepto el apartado e).

b) Dos afos los situados en conjuntos protegidos y edificios
catalogados y en sus inmediaciones. _

c) Dos afos para los situados en las vias relacionadas en el
articulo 10.1,

d) Cuando se refiera a fincas o supuestos diferentes de los
anteriores, solamente se tendrdn que adaptar a lo previsto en esta
Ordenanza en el caso de que se substituya, reforme o modifique
su forma o emplazamiento; se varie el contenido del mensaje
difundido; se modifique, amplieo ceseelusoola actividad del local
o establecimiento al que pertenezcan o estén adscritos o se
modifique su tecnologia, y en el supuesto que se realicen obras
sustanciales de reforma, rehabilitacion o remodelacion de la finca,
aunque no afecten a la fachada.

TERCERA.- Grandés rétulos luminosos.

Para este tipo de instalaciones, las situaciones y los plazos
seran los mismo que los establecidos en la transitoria anterior.
Estos plazos se podran prorrogar previo informe favorable de la
Comisién Informativa de Urbanismo y Medio Ambiente.

Cuando se refieran a emplazamientos que no se encuentren en
edificios catalogados, conjuntos protegidos o vias importantes
(Articulo 10.1), solamente se tendran que adaptar en las situacio-
nes previstas en el apartado a) de la transitoria anterior.

CUARTA.- Carteleras.

La adaptacion de las carteleras a la presente Ordenanza
seguira las reglas siguientes:

a) Las instaladas en monumentos histérico-artisticos, edificios
catalogados y su entorno, en el ambito de planes especiales de
proteccién, templos, cementerios y aquellos emplazamientos que
impidieran o dificultasen su contemplacion: Un ano.

b) Las instaladas en las zonas relacionadas en el articulo 10.1
y en sus inmediaciones, conjuntos protegidos y las que se encuen-
tren en cualquier situacion no admitida por la presente Ordenanza:
Dos afios.

DISPOSICIONES ADICIONALES .
PRIMERA:

a) Todas las Agencias de Publicidad Exterior, en el plazo de
tres meses a partir de la fecha de aprobacion de esta Ordenanza,
vendran obligadas a presentar una relaciéon de las carteleras y
grandes titulos luminosos que tengan instalados; deberan indicar
su numero, emplazamiento, ndmero de expediente de licencia y
situacion legal.

b) Las licencias a que se refiere el apartado anterior tendran
que ser convalidadas dentro de los seis meses siguientes a la
fecha de aprobacion de esta Ordenanza. Una vez finalizado este
plazo sin que la licencia haya sido convalidada, la instalacién se
entendera a todos los efectos incluida en el supuesto contemplado
en la disposicion transitoria 1.%, y por lo tanto tendra que ser
desmontada o adaptada a las nuevas disposiciones de la misma
forma que establece la referida disposicion transitoria.

SEGUNDA - Los propietarios de establecimientos comerciales
que tengan en la fachada rétulos indicativos de la actividad que en
ellos se realizan, la denominacion genérica del establecimiento o
razon social y que contando con licencia y ajustandose a sus

prescripciones no se adectien a las disposiciones de esta Orde-

nanza, cuando asi lo acuerde la Administracién para actuaciones °
especificas en edificios catalogados o en determinadas calles, se-
tendran que adaptar en un plazo maximo de 1 afio a partir del .

oportuno requerimiento.

En el caso de que no hayan sido requeridos por la Administra-
cion, tendran un plazo de cuatro afios para ajustarse a la presente
Ordenanza. ' ’

DISPOSICIONES FINALES
PRIMERA:

" a) La concesion de las licencias previstas en esta Ordenanza
no eximira en ningtin caso de la obtencion de aquellas licencias
que se exijan para el desarrollo de actividades en los bienes de
dominio publico, de acuerdo con su legislacién especifica u orde-
nanza correspondiente. . '

‘b) Las determinaciones recogidas en la presente Ordenanza
regiran sin perjuicio de las que establezcan en su ambito de
actuacién las disposiciones del planeamiento mas especifico.

SEGUNDA - En el plazo de un afio, el Ayuntamiento efectuara
una relacién-inventario de instalaciones publicitarias existentes a
la entrada en vigor de esta Ordenanza situadas en edificios o
conjuntos catalogados por sus valores compositivos, tipicos, tradi-
cionales o historicos, a las que se les reconozca un interés artistico
que determine la conveniencia de su conservacion y permanencia
a pesar de que no se ajusten a las nuevas disposiciones.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogadas cuantas disposiciones contenidas en las
0OO.MM. para la edificacion de la ciudad de Céceres y en las
OO.MM. de Policia Urbana se opongan a lo dispuesto en las
presentes Ordenanzas.

Lo que se hace publico para general conocimiento.

Céaceres, 1 de Agosto de 1995.-El Secretario General, Manuel
Aunién Segador.

(186.180 ptas.) 16461
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Edicto
Solicitada en este Ayuntamiento por don Pedro Antunez
Montero devolucion de fianza constituida para responder &
"Correcta reposicién pavimento Piscis, 15", se expone al
plblico durante el plazo de quince dias habiles para olr
reclamaciones a quienes se consideren afectados por citada
devolucion.

Caceres a 19 de Julio de 1995.- El Alcalde, (ilegible).
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